Essen & Trinken

Preiskampf im Lebensmittelhandel

Zum Schweinepreis

Der Preiskampf im Handel ist hart. Wir haben Schweineschnitzel gekauft und uns
die Frage gestellt: Was kommt eigentlich beim Schweinemaster an — und was

koénnen Verbraucher tun, damit sich die Tierhaltung verbessert?
Von René Seebacher

riicken Discounter die
Preise, sind sie mitver-
antwortlich fiir Massentier-
haltung und dafiir, dass Bau-
ern von ihrer Arbeit nicht
leben kénnen? Ja. Bekom-

men die Bauern mehr Geld,

wenn ich Fleisch beim Metz-
ger oder an der Frischtheke
im Supermarkt kaufe? Nein.
Ist zumindest die Qualitat des
Fleisches, fir das ich mehr
Geld bezahle, besser? Nein.
Kann ich dann bedenkenlos
billig kaufen? Nein. Was aber
tun? Eine Antwort auf diese
Frage ist nicht einfach. Doch
der Reihe nach.

Im mittelfrankischen Her-
bolzheim bewirtschaftet Jir-
gen Dierauff einen Schweine-
mastbetrieb. Noch vor 30
Jahren, so erinnert sich der
43-Jahrige, lebten in dem klei-
nen Dorf bei Neustadt an der
Aisch zahlreiche Bauern von
der Viehzucht. Doch je weni-
ger die Verbraucher fiir ihr
Fleisch bezahlen mussten,
desto weniger kam bei den
Bauern an. Erzielten Bauern
1974 laut Thiinen-Institut —
das ist eine selbststandige
Bundesoberbehorde im Ge-
schaftsbereich des Bundes-
ministeriums fiir Erndhrung

- und Landwirtschaft (BMEL)
- noch 45,8 Prozent aller
Verkaufserlose aus Fleisch
und Fleischwaren, waren es
2011 nur noch 24,6 Prozent.
Fir die Viehziichter hief
es also wachsen oder wei-
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chen: Und so starb die Vieh-
haltung in Herbolzheim nach

" und nach aus. Nur noch zwei

Bauern leben heute dort von
der Viehzucht. Einer von ih-
nen ist Dierauff — und damit
sich seine Arbeit ren-
tiert, braucht er einen
perfekt organisierten,
auf Wirtschaftlichkeit
ausgerichteten Mast-
betrieb.

1.500 Schweine
méstet Jiirgen Dier-
auff in seinem Be-
trieb. Die drei Monate
alten Ferkel kauft er beim
Sauenhalter, ein Tier kostet
rund 70 Euro. Zu Beginn der
Mast bringen die Ferkel etwa
30 Kilogramm auf die Waage.
Knapp finf Monate spater
haben sie ein Lebendgewicht
von bis zu 130 Kilogramm er-
reicht. Dann verkauft Dierauff
die Schweine — 3.500 im Jahr.
Als wir Schweineschnitzel ge-
kauft haben, lag der Preis bei
1,60 Euro pro Kilo Schlachtge-
wicht. Das macht fiir Dierauff
152 Euro fiir ein durchschnitt-
liches ausgewachsenes
Schwein, das etwas mehr als
90 Kilogramm Schlachtfleisch
auf die Waage bringt. Zur Ex-
innerung: Ein Ferkel kos-
tet 70 Euro. Bleiben 82 Euro
pro Tier fir Futter und wei-
tere Kosten wie Strom oder
Stallkosten. Laut Wirtschaft-
lichkeitsberechnung der In-
teressengemeinschaft der
Schweinehalter Deutschlands

Lesen Sie dazu unseren
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(ISN) fiir ei-
nen durch-
schnittlichen
Schweinemast-
betrieb ist aber ein
Preis von 1,74 Euro
pro Kilo Schlachtfleisch
erforderlich, damit alle
Kosten abgedeckt sind. Bei
1,60 Euro macht der Landwirt
13 Euro Verlust pro Schwein.
Im Durchschnitt lag der
Schweinepreis im Jahr 2013
zwar immerhin bei 1,70 Euro,
2010 jedoch lediglich bei 1,41
Euro. Da kann es nicht ver-
wundern, dass in der Mas-
sentierhaltung nach wie vor
Zustande die Regel sind, die
Verbraucher — wenn man sie
befragt — mehrheitlich ab-

lehnen. Denn Schweinemas-
ter kénnen nur von ihrer Ar-
beit leben, wenn sie effizient
wirtschaften. Bei der kon-
ventionellen Schweinemast
beinhaltet dies den Einsatz
gentechnisch
Futtermittel, Vollspaltenbo-
den ohne Stroheinstreu, iber-
wiegend kupierte Schwanze

veranderter
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bei den Schwei-

nen und kein Aus- .

lauf fiir die Tiere im Frei-
en. OKO-TEST hat diese
Mastbedingungen wieder-
holt scharf kritisiert. Bei
der Bio-Schweinemast sind
diese Mafinahmen nicht er-
laubt, Dennoch sagt Jiirgen
Dierauff: ,Meine Tiere fiih-
len sich im Stall wohl.*

Im Vergleich zu grofien
Mastbetrieben mutet ein
Besuch bei Jirgen Dier-
auff tatsadchlich gerade-

zu beschaulich an. Zwar
liegt Dierauff mit seinen
1.500 Schweinen im Bun-
desdurchschnitt. Die Ten-
denz geht jedoch zu im-
mer grofReren Betrieben.
Erst vor einigen Wochen
demonstrierten Menschen
aus dem ganzen Bundesge-
biet im brandenburgischen
Hafileben gegen die Inbe-
triebnahme einer Mastan-
lage mit 36.000 Schweinen.

Immer groBere Betriebe

Hauptkritikpunkt an der
geplanten Anlage aus
Sicht des Deutschen Tier-
schutzbundes ist die
nicht artgerechte Haltung
der Schweine, die gegen
den Tierschutz versto-
3e. In HaRleben sollen die
Schweine in einstreulosen

Buchten mit Vollspalten-

boden gehalten werden,
die Zuchtsauen in korper-
grof3en Kafigen, sogenann-
ten Kastenstdanden. Der
Landestierschutzverband
Brandenburg hat ein Gut-
achten in Auftrag gegeben,
welches ergab, dass bei
Schweinen aus solchen In-
tensivhaltungen schmerz-
hafte Verletzungen und
Verhaltensstérungen ge-
hauft auftreten. Viele Tiere
konnten nur eingeschrankt
laufen. Die Tiere litten zu-
dem unter langer anhal-
tenden und erheblichen
Schmerzen.

».Der Preisdruck fiihrt
dazu, dass immer grof3ere
Betriebe notwendig sind*,
sagt Jurgen Dierauff. ,Hier-
fiir ist der Discount mit-
verantwortlich, wenn er
die Preise immer weiter
driickt” Dierauff selbst
wiirde seinen Tieren gern
noch mehr Platz im Stall
zugestehen, ,doch die
Mehrkosten bezahlt mir

keiner, das Fleisch nimmt
mir dann niemand ab®

Derzeit initiiert der Han-
del zusammen mit der
Land- und Erndhrungs-
wirtschaft ein Programm
flir bessere Mastbedin-
gungen. Es nennt sich Ini-
tiative Tierwohl und ist
eine Selbstverpflichtung
der Bauern. Um die héhe-
ren Kosten auszugleichen,
will der Handel den Land-
wirten diese Mafinahmen
bezahlen. Das ist laut Jir-
gen Dierauff ein interessan-
ter Weg: ,Ich werde mich
der Initiative anschlieRen,
denn so bekomme ich
das Geld fiir meine Tier-
wohlmafinahmen direkt
wieder.” Das Preisdruck-
problem werde dadurch al-
lerdings nicht gel6st. Denn
mit oder ohne Initiative
Tierwohl kénne der Handel
weiter an der Preisschrau-
be drehen. ,Und wenn der
Handel diese trotzdem
tiberdreht — wie in der Ver-
gangenheit immer wieder
geschehen -, dann kann
der Landwirt die Kosten
trotz gut gemeinter Pro-
gramme dennoch nicht de-
cken”, so Dierauff.

Der Druck des Handels
fiihrt dazu, dass die Bau-
ern immer knapper kalku-
lieren miissen. Die Preise
werden trotzdem immer
weiter gesenkt. Jingst re-
agierte sogar der Aldi-
Konkurrent Lidl gereizt. In
einem fiir die Branche un-
gevﬁihnlichen Schritt kri-
tisierte die Nummer zwei -
unter den deutschen Bil-
liganbietern die Preissen-
kungen des Rivalen bei
Rind-, Hihnchen- und Pu-
tenfleisch. Als Begriindung
diente der Tierschutz. Lidl
wiirde es begriifien, ,wenn
es trotz des harten Wett-
bewerbs in Deutschland [>
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Schweinemadster wie Jirgen Dierauff mit seinem konventionellen Betrieb
in Herbolzheim bekommen den Preisdruck des Handels zu splren.

gelange, ein Preisniveau im
Frischfleischsektor zu finden,
das die richtigen und wichti-
gen Anstrengungen fiir mehr
Tierwohl unterstiitzt”, hief es
in einer Mitteilung des Unter-
nehmens.

Doch Tatsache ist: Verbrau-
cher greifen gern zur Billigwa-
re. Der Handel befiittert diese
Haltung mit immer weiteren
Preissenkungen. Norma bei-
spielsweise bejubelte im Juli

seine 15. Preissenkungsak-
tion des Jahres mit ,Norma
lasst erneut die Preise wa-
ckeln!”. Auch bei Schweine-
fleisch gibt es immer wieder
Preissenkungen. Nur einige
Beispiele: Im Mirz hatte Aldi
die Preise an der Fleischthe-
ke gesenkt — und die Konkur-
renz zog nach. Im Mai drehte
Aldi die Preise fiir Wellenspie-
e nach unten, Mitte Juni die
flir Nackensteaks. Lidl bot im

Juni Schweinegeschnetzeltes
zum Sonderpreis an, bei Net-
to gab es Schweine-Minuten-
steaks im Juli um 20 Prozent
billiger. Real reduzierte den
Preis fiir Rollbraten aus der
Schweineschulter im Juli so-
gar um sagenhafte 50 Pro-
zent. Der Handelsexperte
Professor Joachim Zentes be-
tont, dass Supermarkte und
Discounter rund 50 Prozent
ihrer Preissenkungskosten

Discounter befeuern den Preisverhau Giber alle Warengruppen: lhre 15. Preissenkungsaktion
des Jahres bejubelte die Handelskette Norma Anfang Juli.
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haft biieb die deutsche Mannschaft gestern nur mit grofer
failen dem Discounter NORMA die neuesten Preissenkungen
uli lasst der Discounter NORMA sinmal mehr die Preise
arer Nationalkicker zum Beispiel
Flasche Mayflower Premium-

an die Wertschopfungskette
weitergeben —im Fall Schwei-
nefleisch also an Schlachter
und Master.

Handel mauert beim
Thema Preisgestaltung

Da kénnte man zunachst ein-
mal denken, wenn der Ver-
braucher nur bereit ware,
mehr Geld fir Fleisch auszu-
geben, wiirde dieser Wahn-
sinn gestoppt. Doch stimmt
das tatsachlich? Wir woll-
ten es genau wissen und ha-
ben Schweineschnitzel ein-
gekauft. Zunachst einmal
wurden die Handelsunter-
nehmen nach ihrer Preisge-
staltung befragt. Doch die
wollen sich nicht in die Kar-
ten blicken lassen und hielten
sich bedeckt. Kaufland teilte
uns nicht einmal Schlacht-
hof und Schlachttermin mit.
Bei der Frage nach den Prei-
sen schwiegen sie oder mach-
ten unkonkrete Angaben (sie-
he Tabelle).

Zur Hohe der Bezahlung
der Schweinemaster erhiel-
ten wir vom Handel entweder
gar keine Antwort oder die
schwammige Auskunft, man
orientiere sich an der Leitno-
tierung, einer Preisempfeh-
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suchen

Die Initiative Tierwohl als Allheilmittel?

Wenn es um die Haltungsbedingungen in
der Tiermast geht, sind sich die Beteilig-
ten einig: Es liegt vieles im Argen. Doch
wer ist daflr veranwortlich? Welche Wei-
chen missen gestellt werden, damit sich
die Bedingungen &ndern? Das wollten wir
wissen und haben bei Handel, Politik und
Erzeugern nachgefragt:

Aldi Siid: ,Nicht ein bestimmtes Preisniveau
dient dem Schutz der Tiere, sondern ein ge-
meinsames Bemiihen von Lieferanten und
Handel, klare Kriterien zum Tierschutz fest-
zulegen.” Wie auch Edeka und Norma ver-
weist Aldi Stid in dem Zusammenhang auf
die Initiative Tierwohl, die man unterstitze.
Das gilt auch fiir den Schlachtgiganten Tén-
nies, der zudem die ,,Tonnies Forschung"
ins Spiel bringt. Ziel sei es, ,die Umstiande
der Nutztierhaltung zu untersuchen und da-
raus Vorschlage zur Verbesserung der art-
gemaBen Haltung von Nutztieren abzulei-

ten“. Der Schlachter Danish Crown teilt mit,

dass die gesetzlichen Anforderungen sowie
Anforderungen der QS-Gesellschaft von
den Lieferanten eingehalten wiirden. Das
Bundesministerium fiir Erndhrung und
Landwirtschaft verweist auf die geltenden
Vorschriften bezuglich Tierschutz und Nutz-
tierhaltung. Deren Einhaltung werde von den
Behérden der Lander kontrolliert. Die Inte-
ressengemeinschaft der Schweinehal-
ter Deutschlands (ISN) betont, man wolle
etwas bewegen: ,Wenn wir keinen Verbes-
serungsbedarf sehen wiirden, dann wiirden
wir die Initiative Tierwohl nicht unterstiitzen.”

Offensichtlich gilt die Initiative Tierwohl
unter den Beteiligten als sinnvolle MaB-
nahme, die Haltungsbedingungen von
Schweinen zu verbessern. Nach zwei Jah-
ren des Verhandelns dirfte ab 2015 das |
erste Schweinefleisch der Initiative im Han-
del verfligbar sein. Fast alle groBen Lebens-
mittelhandelsunternehmen zahlen in den
Fonds der Initiative ein - Fragen zur Finan-
zierung hat noch die Metro Group, zu der
auch Real gehort. Der Handel wird die ent-
stehenden Kosten vermutlich an die Ver-
braucher weitergeben. Branchenkenner
gehen daven aus, dass dazu eine Preiser-
héhung von rund vier Cent pro Kilogramm
Schweinefleisch notwendig wird.

Doch Verbraucher sehen dem gekauften
Produkt nicht an, ob das Fleisch aus ei-
nem Betrieb stammt, der die Kriterien der
Initiative erflillt, Denn auf ein entsprechen-
des Siegel verzichtet die Initiative. Begrin-
dung: Schweinehalter kbnnen aus einem
umfangreichen Kriterienkatalog individuell
unterschiedliche MaBnahmen auswahlen.
Die Uberpriifoarkeit fir Kunden sei daher
mit einem teuren biirokratischen Aufwand
verbunden.

Fazit: Die Initiative Tierwohl kann nur ein
erster Schritt hin zu echtem Tierwohl sein.
Es fehlt die Transparenz. Zudem greifen die
Kriterien nicht weit genug: Beispielswei-
se wird das Kupieren der Schwinze nicht
verboten. Dies kritisiert auch der Deutsche
Tierschutzbund und der Bund fiir Umwelt
und Naturschutz.

zwar aus der Oberscha-

lung der Vereinigung der
Erzeugergemeinschaften

fiir Vieh und Fleisch. Ei-
nen konkreten Preis ga-
ben die Handler bei kon-
ventionellen Produkten
nicht an. 1,60 Euro pro Ki-
logramm Schlachtgewicht
war die Leitnotierung zum
Zeitpunkt unseres Ein-
kaufs. Das Kilo Schweine-
schnitzel aus konventio-
neller Mast haben wir fiir
Preise zwischen 4,99 und
10,99 Euro eingekauft. Das
heif3t: Hauptverdiener ist
der Handel. Zwischenge-
schaltet sind zwar noch
die Schlachthéfe und Zer-

legebetriebe, aber auch an
diese wird der Preisdruck
weitergegeben.

Dazu kommt: Derzeit
muss ein hoéherer Preis
nicht immer fiir bessere
Qualitat stehen. Laut Deut-
schem Fleischer Verband
DFV ist Fleisch aus der
Oberschale das feinste,
Fleisch aus der Kugel und
vor allem Unterschale ist
dagegen weniger hochwer-
tig. Im Preis schlagt sich
das, Beispiel Rewe, nicht
nieder. 10,99 Euro pro Kilo
haben wir fiir das Produkt
aus der Frischetheke be-
zahlt. Es kann laut Rewe

le stammen, aber auch
aus der Unterschale oder
der Kugel. Das abgepack-
te Rewe-Schweineschnit-
zel Wilhelm Brandenburg
aus der hochwertigeren
Oberschale kostete dage-
gen nur 7,70 Euro pro Kilo.
Noch gilinstiger ist das
abgepackte Ja! Schwei-
ne-Schnitzel mit 5,98 pro
Kilo. Doch Rewe begriin-
det den Preisunterschied
nicht mit der Qualitat, son-
dern mit geschéaftspoliti-
schen Uberlegungen. Zitat:
,Die Ware ist im Preis-
einstiegsbereich ange-[>
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siedelt und hat einen Dauer-
niedrigpreis.” Ubersetzt heifdt
das: Um Kunden anzulocken,
bieten wir giinstige Preise.
Wenn wir davon ausgehen,
Verbraucher sind bereit zu
zahlen, nehmen wir, was wir
kriegen konnen. ,Leidtragen-
der® der firmeninternen Preis-
gestaltung ist der Kaufer, der
sich in die Schlange an der
Fleischtheke stellt, weil er
denkt, dort gabe es die bes-
ser Qualitat.

Interessant auch: Selbst
die meisten Metzger bezie-
hen ihr Fleisch mittlerweile
von extern. Laut Deutschem
Fleischer Verband schlach-
ten nur noch rund 30 Pro-
zent der Metzger in Deutsch-
land selbst. Dank der direkten
Geschaftsbeziehung erzielen

SR G Preiskampf im Lebensmittelhandel

Schweinemaster dann laut
DFV zwar Preise, die hoher
als marktiiblich sind. Doch ob
dieses Fleisch dann von bes-
serer Qualitat ist, sprich: aus
besserer Tierhaltung stammt,
ist nicht immer gewahrleistet.
Wenn der Metzger aber bei
kleineren, regionalen Betrie-
ben kauft, ist das auf jeden
Fall von Vorteil. Denn dann
kann durch die persénlichen
Geschaftsbeziehungen Ein-
fluss auf die Haltungshedin-
gungen genommen werden.

Billigfleisch liegen lassen

Was aber kémnen Verbrau-
cher tun, damit der Handel
sich auf faire Bedingungen be-
sinnt? Billigfleisch zu kaufen,
ist auf jeden Fall der falsche

Weg. Eine Alternative konnten
die héherpreisigen Marken-
fleischprogramme sein. Da-
von gibt es einige, es werden
allerdings unterschiedliche
Standards beziiglich Fleisch-
qualitat und Haltungsbedin-
gungen angelegt.

Ein Beispiel ist das Gut-
fleisch-Programm von Edeka.
Uber die Hohe der Preiszu-
schlage, die der Schweine-
master hierfiir erzielt, macht
Edeka auf unsere Anfrage
hin keine konkreten Anga-
ben. Fachkreise schéatzen je-
doch, dass der Zuschlag nur
rund zwei Cent auf die Leit-
notierung betragt. Zu den
Anforderungen an die Hal-
tung schreibt uns Edeka vage:
»Das Programm unterliegt re-
gelmafiigen strengen Kontrol-

len, welche von einem unab-
hangigen Priifinstitut nach
unseren Vorgaben durchge-
fithrt werden.”

Andere Markenfleischpro-
gramme gehen in ihren Anfor-
derungen nicht einmal iiber
die gesetzlichen Vorschriften
hinaus. OKO-TEST empfiehlt
daher Markenfleisch wie das
der Bauerlichen Erzeuger-
gemeinschaft Schwabisch
Hall (BESH). Das Programm
stellt hohe Anforderungen
an Tier- und Umweltschutz
und sorgt so fiir mehr Tier-
wohl. Beispielsweise verbie-
tet die BESH den Einsatz von
Gen-Futter. Die Mindestflache
in den Stallungen betragt 1,2
Quadratmeter pro Tier. Zum
Vergleich: 0,75 Quadratmeter
sind gesetzlich vorgeschrie-

Sphweineschnilzel, Schweineschnitzel
Bio-Produkte T
Produkt Packihof Schweine- Konigshofer Produkt Bauerngliick Schin- | Tillman'‘s Schinken-
schnitzel Bioland Bio-Schweineschnitzel kenschnitzel aus dem | schnitzel aus dem

_ Schweineschinken Schweineschinken
Preis pro kg 21,90 Euro 21,90 Euro Preis pro kg 5,98 Euro 5,98 Euro
Schlachttermin genannt ja ja Schiachitermin genannt ja ja
Schlachthof genannt ja ja Schlachthof genannt ja ja
Preis genannt, den der ja ja Preis genannt, den der nein nicht konkret
Schweinemaster erzielt hat Schweinemdster erzielt hat |

ben. Die Schweinemaés-
ter erhalten einen Preis-
aufschlag von 40 Cent auf
die Leitnotierung. Damit
sind die Mehrkosten fiir
verbesserte Haltungsbe-
dingungen mehr als abge-
deckt. Die Produkte sind
unter anderem in Fein-
kostladen erhaltlich.
Insgesamt gibt es der-
zeit kein Patentrezept,
wie die Mastbedingun-
gen verbessert werden
konnen. Eine Méglich-
keit: Der Gesetzgeber
konnte die Mindestan-
forderungen scharfer de-
finieren, etwa dass Tie-
re nur unter Betaubung
kastriert werden diirfen
oder dass das Kupieren
der Schwinze und die

Haltung der Tiere auf
Vollspaltenbéden ver-
boten ist.

Einen Mehrwert liefert
in jedem Fall Bio-Schwei-
nefleisch. Hier gelten
strenge Vorschriften bei
Flitterung und Haltung.
Das spiegelt sich auch
im Preis wider, der mit
21,90 Euro pro Kilo rund
doppelt so hoch ist wie
der, den wir fiir das teu-
erste Schweineschnitzel
aus konventioneller Her-
stellung bezahlt haben.

Mehr zum Thema

Was die Entwicklung im
konventionellen Handel
angeht, rechnet Joachim
Zentes langfristig mit stei-
genden Preisen. ,Es istim
Sinne von Handel und In-
dustrie, wenn die Verant-
strategisch
denken. Hierzu muss der
Handel den ersten Schritt
machen. Es gilt, nicht

wortlichen

durch Preissenkungen
die Menge zu erhohen,
sondern durch Preiserhé-
hungen die Existenz abzu-
sichern.” ‘

die Qualitat von Marken-

‘ Eine Ubersicht iiber
fleischprogrammen kénnen Sie kostenpflichtig

| auf www.oekotest.de abrufen. Als Abonnent des OKO-

- TEST-Magazins bekommen

. kostenlos unter http:/abo.oekotest.de

Sie die Zusammenstellung

EDEKA EDEKA
Edeka Oberschale Frische Genuss Gut & Giinstig Purland Schinkenschnitzel
Schweineschnitzel (Frisch) | Schweine-Schnitzel Schweine-Schnitzel aus der Schweine-
vom Schinken (SB) aus dem Schinken Oberschale -
9,99 Euro 9,99 Euro 5,98 Euro 5,98 Euro
ja ja ja nein
ja ja ja nein
nicht konkret nicht konkret nicht konkret nicht konkret

realr

Schweineschnitzel
Kaufland
Produkt Purland Oldenldnder Schin- | Gut Ponholz Gut Bartenhof Schin- | Mihlenhof Der Meistermetzger
Schweineschnitzel | kenschnitzel aus der | Schweine-Schnitzel | kenschnitzel aus dem | Schweineschnitzel Schweineschnitzel

Schweineoberschale | aus der Oberschale | Schweineschinken aus der Oberschale | Oberschale (Frisch)
Preis pro kg 5,98 Euro 5,98 Euro 5,32 Euro 5,98 Euro 5,55 Euro 5,99 Euro
Schlachttermin genannt nein ja ja ja ja ja
Schlachthof genannt nein ja ja ja ja ja
Preis genannt, den der nicht konkret nicht konkret nein { nicht konkret ‘nicht konkret nicht konkret
Schweinemaster erzielt hat | :
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Der Meistermetzger Rewe Schweineschnitzel | Wilhelm Brandenburg Jal Schweine-Schnitzel
Schweineschnitzel (SB) (Frisch) Schweine-Schnitzel aus | aus dem Schinken
der Oberschale
4,99 Euro 10,99 Euro 7,70 Euro 5,98 Euro
ja ja ja ja
ja ja ja ja
nicht konkret nicht konkret nicht konkret nicht konkret
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